










智能助手发展阶段
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因智能助手属中等频率使用场景的产品，采取3日留存和7日留存对比观察
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8月总访问量 8月新增增速 访问时长 独立访客数

第一梯队 第二梯队 第三梯队 第四梯队 第五梯队
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模型的性能决定了产品是否有足够的支持，但产品功能的实际表现同样决定着用户的体验。
量子位智库对17款主流智能助手产品展开多方位测试。
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互联网时代下，掌握流量入口才能抢占用户使用习惯。
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收费模式推演
智能助手在B端创造更高商业价值，而C端则引领市场风向。

免
费
增
值
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不计成本的模型研发 中部梯队权衡投入产出比不计成本地投流获客 应用层探寻变现模式 梯队分化，头部加速，中游放缓
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